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BILDSPRACHE

Liebe/r Fotograf/in
wir freuen uns, mit lhnen zusammenzuarbeiten. Wir mochten Sie kurz tiber unsere
Bildsprache und Anforderungen an die Motive informieren:

Prinzipiell: Wann immer es geht, die Vielfalt der IG Metall abbilden: Frauen,
Mitglieder mit Migrationshintergrund. Nicht immer Mdnner.

1. Fotos von Metaller*innen in Betrieben/Unternehmen:

Wir benétigen ,,natiirliche“ Motive, die die Portratierten in ihrer Arbeitswelt zeigen,
also wahrend der Tatigkeit. Der Leser soll den Eindruck haben, dass er den ,,realen®
Arbeitsprozess erlebt. D.h.: keine Blicke in die Kamera, kein Posieren. Der Kfz-Me-
chatroniker steht also in der Grube und priift den Auspuff, schraubt am Motor, er
steht nicht vor dem Auto oder der Werkstatt mit Blick in die Kamera. Das Gleiche gilt
fur Aufnahmen mehrerer Personen: Sie arbeiten oder tauschen sich - zueinander
blickend - iber ihre Tatigkeit aus, der Fotograf ,,ist also gar nicht da“, sondern halt
eine Szene fiir den Leser fest, die so stattfinden wiirde, wenn kein Fotograf da ware.
Das Gleiche gilt fiir Birotatigkeiten. Um ,,Person vor PC“-Fotos zu vermeiden, besser
Motiv stellen: Portrdtierter bespricht mit zweiter Person irgendetwas vor attraktivem
Hintergrund (Bildtiefe: mehrere PC-Arbeitsplatze usw.).

2. Fotos von Demonstrationen, Tarifaktionen:

Wenn moglich, Regie fiihren: z.B. a) Teilnehmer auf sich zu laufen lassen und in Be-
wegung fotografieren, b) Accessoires biindeln: Wenn Ballons, Plakate, T-Shirts zum
Einsatz kommen: Teilnehmer, soweit Covid-19 es zuldsst, als Cluster fotografieren, c)
Story Telling: z.B. offener Lieferwagen, in dem 150 zusammengerollte Fahnen liegen,
Motiv: Teilnehmer beim Verteilen der Fahnen fotografieren. Auf Hintergrund achten:
Demonstrierende im Vordergrund, Firmenlogo weit im Hintergrund.

3. Fotos von Metaller*innen in Alltagssituationen:
mit Kindern, Familie, Freizeit -> siehe 1.: in Aktion, keine Blicke in die Kamera, Foto-
graf ,,ist gar nicht da*.

4, Kleidung der Protagonist*innen:

Bitten Sie die Protagonist*innen im Vorfeld, keine schwarze Kleidung beim Fototer-
min zu tragen. Bitte darauf achten, dass keine Marken/Labels auf der Kleidung zu
erkennen sind.

5. Perspektive:

Von der Schokoladenseite fotografieren: Nicht jeder hat eine Idealfigur, weshalb wir
Sie bitten, die Menschen aus einer fiir sie giinstigen Perspektive zu fotografieren.
Vermeiden Sie Frontalaufnahmen. Wahlen Sie Aufnahmeperspektiven, durch die
Diagonalen und damit Dynamik in die Bildgestaltung kommen. Fotografieren Sie aus
unterschiedlichen Perspektiven. Wir brauchen Hoch-, Quer und extreme Querforma-
te, damit wir flexibel in der Platzierung |hrer Bilder in unseren Kanalen sind.

6. Licht:

Bitte fotografieren Sie ohne Blitzlicht und arbeiten Sie mit dem vorhandenen Licht,
damit die Aufnahme natiirlich wirkt. Bitte achten Sie beim Fotografieren auf helle
Hintergriinde und gut ausgeleuchtete Protagonist*innen und Raume.

7. Bei Portratauftragen:

Arbeiten Sie bitte mit geringer Tiefenscharfe, wahlen Sie neutrale Hintergriinde oder
Hintergriinde, die thematisch zur Protagonistin/zum Protagonisten passen.
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BILDSPRACHE

8. Wenn Sie nicht im Betrieb fotografieren diirfen:

Bitte fotografieren Sie, falls Sie keine Fotografiererlaubnis fiir den Betrieb bekom-
men, Personen nicht vor griinen Baumen, im Wald oder Park. Besser ist es, z. Bsp.
das Werksgeldande unscharf im Hintergrund als Sujet zu wahlen.

Bitte achten Sie darauf, Menschen nicht stehend und damit statisch zu fotogra-
fieren, sondern im Gehen, z. Bsp. auf Sie zu laufen lassen (siehe auch Punkt 2),
wadhrend Sie fotografieren, bei mehreren Personen, diese im Gesprach und beim
Laufen zu fotografieren (siehe auch Punkt 2) etc. Vermeiden Sie statische Gruppen-
aufnahmen.

Alternativ zum Werksgeldnde als Hintergrund suchen Sie z. Bsp. Briicken mit Stahl-
trdgern oder Architektur mit Stahl, um damit die Stahl-, Metall- und Elektroindustrie
zu visualisieren, bei den anderen Branchen: Holz & Kunststoff, Textilindustrie und
Textile Dienste, Kfz-Handwerk, suchen Sie entsprechende Sujets, die farblich oder
thematisch zur Branche passen. Infos zur Umgebung des Ortstermins erhalten sie
vorab von uns.

9. Freistellung:
Bitte fotografieren Sie auch eine Aufnahme mit homogenem Hintergrund, damit wir
die Protagonist*innen ggfs. freistellen kénnen.
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STILMITTEL

Tiefenscharfe

Die Tiefenscharfe ist in unserer Bildsprache ein wichtiges Gestaltungsmittel. Mit Hilfe
der Tiefenschédrfe konnen bestimmte Teile des Bildes scharf und andere Teile unscharf
dargestellt werden. Dadurch kann man z.B. den Fokus des Zuschauers bewusst auf be-
stimmte Bildbereiche lenken. Somit verliert sich der Betrachter nicht in unwesentlichen
Elementen, die auf dem Foto zu sehen sind.
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ANFORDERUNGEN FUR
DIE WEBSEITE
igmetall.de



BILDGROSSE

Ausgangsgrolien der Bilder

Bilder miissen im Format 16:9 (2400 x 1350px) hochgeladen werden. Um eine ausreichen-
de Qualitat auf allen Gerdten zu gewdhrleisten wurde eine Mindestgrofie von 2400 x 1350

px (siehe Abbildung Nr. 1) festgelegt.

Es ist darauf zu achten, dass das Bildmotiv auch im Format 16:4 funktioniert (siehe Ab-
bildung Nr. 2). Beim ldanglichen Schmuckbild wird eine Maske (16:4) iiber das Ausgangs-

format (16:9) gelegt.

2400px

1350px

Abbildung Nr. 1: Bildformat 16:9

Das Ausgangsmaterial des Fotografen muf} die MindestgroBe von 2400 x 1350px erfiillen.
Grofierer Formate als 2400 x 1350px wdren von Vorteil, falls ein Bildausschnitt gewahlt

werden muss.

2400px

750px
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Abbildung Nr. 2: Bildausschnitt 16:4
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BEISPIEL

chmuckbild Format (16:9/16:4

Y Hersich vitkommen ot . % Y]

et de/thema

W Mesl > Thema > Hertichwilhommen aufunserer neven Seel.

e

2 Anmelden

Herzlich ﬁrillkommén auf unserer neuen Seite!

Wir haben igmetail.de van Grund auf neukonzipiert und gestaltet. Wir hoffen, Dir unsere Beitrage jetzt noch Ubersichtlicher zu prasentieren. Daneben haben wir viele nee Angebote ge-

schaffen.

& Anmelden

|
|

000

Wirwollen Dich gar nicht lange davon abhalten, die neue igmetalLde zu durchstober, und fassen uns kurz. Fals Du Dich
ber ein paar Tipps freust: Die beliebre Rubiik .Tartabellen* findest Du hier, die Ratgeber mit Wissenswertem rund um die
Falls Du Dich Uber die IG MetallInformieren michtest, bist Du hier ichtig.

Als Mitglied kannst Daten pfiegen und

Herzlich-willkommen

Vieles mehr. o

informieren und News aus Delner Reglon lesen.

7 nren eigenen AuRrtL. Wer also

Daneber

auf unsg;grqeuen Seite!

oderauf dem

lieberam Bildschim als auf Papler liest, ki

. enthillr aber einige

erscheint im

spezielle Online-Features.

Foto: IG Metall

Wir haben igmetall.de von Grund auf neu kon-
zipiert und gestaltet. Wir hoffen, Dir unsere
Beitrdge jetzt noch Ubersichtlicher zu prasen-
tieren. Daneben haben wir viele neue Angebo-

Zusammenarbelt und das groe Engagemenit

te geschaffen.

000

Wir wollen Dich gar nicht lange davon
abhalten, die neue igmetall.de zu

Andieser uns auch herzlich aelbformar

K 2ur neven Selte gibst:

~fur die gute
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BILDINFORMATION

Schmuckbild Format (16:9/16:4)

Beispiel:

Hier sieht man nicht nur den Mann mit Maske,
sondern auch noch seine Handbewegung, die
auch im 16:9-Format zu sehen ist. Somit hat der
User noch etwas mehr Bildinformation.

b

IGMETALL JUGEND ~MTGLEDER AKTVE  PRESSE IGMETALLVORORT  METALIZETTUNG  KAMPAGNEN  SEMINARE  KARRIERE  ENGLISH
TARF  IMBETRIEB ~ POLMK&GESELLSCHAFT ~ MITMACHEN  SERVICE ~ UBERUNS
1GMetall > Im Betried

IG Metall NRW demons;;i;rt im Autokino fiir siche-

Iz Arbei!:gpléitze

Jobabbau verhindern - und gemeinsam ,,stark aus der Krise* kommen. Dafur

der IG Metall NRW in einem Autokino. FUr die an-

um die

wollen sie nun

verstarkt Mitglieder fur die IG Metall gewinnen.

© roNTRAST
Q Mitglied werden -
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BLICKRICHTUNG

Blickrichtung beachten

Die Personen, die im Fokus stehen, sollten immer in Richtung Bildmitte blicken und
nicht aus dem Bild heraus.

E1| C || Q Suchen wBe ¥ A9 o n =
=

2 Anmelden

1GMetall > Tarif > Besser mit Tarif

INTERVIEW ZUR TARIFBINDUNG ;

Tarifvertrag: Habt Ihr keinen? .
arifvertrag: Ha r keinen? .

[ ]

L] ' [ ]

Holt Euch einen .

o [ ]

Mit sind Lohne und i i besser und sicherer. Habt Ihr keinen? Holt Euch einen! Experte Uwe Za- (]
belvom i Ersc Zukunft des 1G Metall-Bezirks Mitte erklart, wie das geht. Er hat :

mehr als 30 Tarifvertrige mitverhandelt.
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POSITIONIERUNG

Bildfokus

Personen, die im Bildfokus stehen diirfen nicht am Bildrand positioniert werden.
Der Bildfokus liegt in der Bildmitte. Es sollte gewdhrleistet sein, dass in der
Desktop-Version Textboxen auf dem Bild (rechte/linke Seite)

positioniert werden kénnen (siehe Screenshot).

——

& tanesen

4 '\l

N = 4

& Anmelden
-

IN SECHS SCHII'YaI ZUM TARIFVER-
TRAG

L]
Tarif erkdmpfen -
so geht's’
0b bei Elnkommeu Arbeitszeit oder
Urlaubsanspruch - mit Tarifvertrag
geht's im Betrieb gerechter zu. Fir
alle, deren Firma fisher nicht tarif-
gebunden Ist, zeigen wir in sechs
Schritten, wie sichydas dndern ldsst.
L]
L]

-

g

Tart erkmpten -sogeht's e

-
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ANFORDERUNGEN FUR
SOCIAL MEDIA



ANFORDERUNGEN

Facebook, Instagram und Twitter

Makroaufnahmen von Tatigkeiten (z.B. Werkzeug in der Hand)

Komplettansicht von Menschen beim Ausfiihren ihrer Tatigkeiten/an ihrem
Arbeitsplatz (keine gestellten Portratfotos)

Werkhalle: Blick von oben
Detailaufnahmen von Maschinen
Detailaufnahmen von Werkstoffen und Produkten

Fotos, auf denen Personen zwar zu sehen sind aber nicht im Vordergrund
stehen (Tiefenscharfe, Bewegungsunscharfen etc.)

Egal, wo Menschen auftauchen -> auf Diversitat achten

Motive sollten generell ein wenig Luft mitbringen, sodass sich Text oder
Grafik drauflegen lasst.

Bitte darauf achten, dass keine Marken/Labels auf der Kleidung zu
erkennen sind.

Formate:
Quadratisches Format fiir Kacheln im Feed
Vertikales Format — fiir Stories

GUT INFORMIERT \

Die kostenlose
1G Metall-App

TRANSFORMATION
VOLKSWAGEN,
ZWICKAU

Foto: stormheads.de

#FAIRWANDEL é
TARIFBEWEGUNG 2020 —— |
-
-
‘ .

Wir sind solidarisch

mit den Beschiiftigten,

in deren Betrieben
‘es gerade nicht rund
lauft.

Michaehchnitzer

GesamtbetriebBratsvorsitzender AGCO/Fendty
Marktoberdorfliin Allgau

Die Werke in Trier und Horath
sind die einzigen Riva-Standorte
in Deutschland, an denen kein
Tarifvertrag gilt.

..
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SPEZIFIKATIONEN



DATEIFORMATE, MINDESTGROSSEN UND

META-DATEN

Dateiformate:

MindestgroBBe (Webseite):

MindestgrofBe (metallzeitung):

Metaddaten:

JPG-Dateien mit maximaler Qualitat
TIF-Dateien ohne Komprimierung

RAW-Dateiformat (RAW-Dateien knnen nachgereicht werden)

2400 x 1350px (groRere Formate wéren besser geeignet, falls ein
Ausschnitt gewahlt werden muf3.

450mm x 312mm (300dpi) / 5315 x 3685px

Die wichtigen Parameter sind Titel, Beschreibung, Copyright und
Schlagworter.

AuBerdem muf3 aufgefiihrt werden, ob fiir die abgebildeten
Personen auf dem Foto ein Model-Release-Vertrag vorliegt.

Der Model-Release-Vertrag muss bitte per Post an:
IG Metall Vorstand

z. Hd. Jens Méller

FB Kommunikation, Presse und Medien

Ressort Mediendesk

Wilhelm-Leuschner-Str. 79

60329 Frankfurt am Main

per Fax: 069 6693 2144

oder per E-Mail: onlinemedien@igmetall.de

gesendet werden.
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